AS CINDERELAS E PRINCIPES
HIPERMODERNOS

Ou de como as revistas femininas se comportam commnuais de
treinamento de mulheres como objetos de consumo desmens e as
revistas masculinas como catalogos de corpos fenmios a serem
consumidos
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Ao se folhear as revistas masculinas e femininesepe-se uma linguagem
complementar entre elas. Embora explicitamentesegmerceba tal imbricagao, e,
possivelmente, nem seja a intencao declarada dasaastmidias, essa
complementaridade se faz ver quando nos pomoxardagie elas nos “falem”. Cada
uma delas, ainda que deixemos de lado sua espaaifec(umas mais erotizantes que
outras, por exemplo), parecem, sob um olhar quenafemos aqui, nesta analise,
perspectiva do consumfeitas em espelho. Espelho para a outra, isi;m@,se refere a
outra, como um efeito discursivo, mais que escrito.
Para tentar exemplificar esse fendmespeculare decomplementaridadentre
revistas femininas e masculinas tomamos como exeasgplevistas Playboy e Nova do
més de novembro de 2006, de circulagdo nacioregresentativas dentro de cada um
dos segmentos a que se vinculam.

Ja de inicio se percebe um efeito residual degse endmeno, mas nem por
iSso sem importancia, que é a hegemonia do corpimifeo, de modo intenso, geral,
sem limitacdes demarcadas, em ambos os segmentegsias. Essa é a primeira
marca de complementaridade e especularidade, ungueeelas ndo buscam o mesmo
publico, tanto em termos de género, quanto em &dadinguagem. Se uma revista se
espelha e se complementa na/com a outra, e se &ntbbasmo objetivo o0 consumo do
corpo feminino, é compreensivel que a figura fenaneine absoluta, sendo evidéncia
sem contestacdes. Antes dissemos “espelho partaad eusso impde a idéia de
imagem refletidaportanto, a imagem de mulher em um veiculo, eadoaagem de
mulher em outro veiculo. E “complementaridade”, gaeum primeiro momento até
pode supor uma idéia anti-especular, uma vez qaeinmagem no espelho apenas € a
repeticdo da imagem e nao complementa nada no@rgvice-e-versa, iSso ndo
acontece entre as revistas femininas e masculeafato elas se complementam, na
medida que uma (masculina) apresenta a mulher qura(feminina) produziu. Ha
especularidade numa medida bastante bem engendeagimdo que as masculinas
funcionam como o reflexo daquilo que as feminirgsrlam e inspiram. Em resumo,
a especularidade e complementaridade entre efas@sia formula que pode ser
descrita desse modo: manuais de treinamento deereslhomo objetos de consumo
dos homens e catalogos de corpos femininos a seEmesumidos. A evidéncia mais
precisa desta especularidade e complementaridalieseo o fato de que tanto revistas
masculinas quanto femininas estampam fotos de sf&poninos algo que contraria
uma suposta légica que se posicione ingenuamergditando que as revistas
femininas estampariam corpos masculinos, numa iespécontraste com as
masculinas que trazem corgdemininos Se essa é uma evidéncia e bebe largamente da
fonte do senso comum, onde € 6bvio que tanto atas\feitas para homens quanto
aguelas editadas para mulhedesem conter corpos feminin@sverdade é que isso
mais encobre do que explica. O que esta ndo dsserienpério do corpo feminino, seria
exatamente o uso do corpo de mulher para consumde,as dois segmentos de revistas



fazem um acordo velado pela ideologia e pelo incienge. Adentrar esse conluio que
nao foi dito, essa trama sub-repticia ao que éstaadssa maliciosa inocéncia das
revistas, nos for¢a a “levar a linguistica tdo bgganto sugerir seu compromisso com
a linguagem” (1). Creio ser necessario confrorsaa&onversa entre as “duas” falas
para nos darmos conta de que se trata de umalimgoa; uma gramatica dos sexos
orquestrada pela historia, pela ideologia, pelonsciente. Doutra forma o sentido para
essa dominancia se perde no ato mesmo de tentéadéAb, socobrado no excesso de
exposicao, que ndo explica, mas se justifica, pelbotamento causado por constante
transbordamento da imagem feminina na midia. Confoara o que buscamos nesse
trabalho — verificar os rastos que indicam queuas anidias sdo cara e coroa de um
mesmo discurso — seria demasiado longo adentrasrastido historico-ideolégico do
corpo feminino como fuso de um discurso de domimagasculina ao longo da histéria
humana. O méximo que chegaremos serd tocar unmigosticios dessa soberba
construcao: a presenca do corpo feminino nas dwégas como sinal de duas
linguagens dentro do mesmo discurso.

E notorio que as revistas masculinas expdem cdepuigiinos nus em pose
sensuais, provocativas, insinuantes, convidandeaehera saciarem suas fantasias
sensuais. A mulher é descuradamente apresentadectpeto de desejo masculino;
bem de consumo (mesmo que especial, como veremins)oens de consumo. Sua
apresentacao utensilitaria, como coisa do mundopdwomem pode comprar, ainda
gue imagens gravadas em papel, é feita por um horimral, que representa a revista,
uma espécie dalter egodos homens — inteligente, bem humorado, bem suimedi
bonito e rico. Como exemplo traremos aqui fragmeetom editorial, de Edson Aran,
da revistaPlayboy(2): “Agora, se vocé for mordido por um desseslzismegajosos
[da ficcdo de Max Brooks ], lembre-se da nossa glitecipal: sua Unica esperanca de
sobrevivéncia é correr para as fotos da Danielleed@. Essa gata levanta até
defunto”.

Quanto as revistas femininas ndo acontece o can{eéexposicao de corpos
masculinos). H4 uma série de maneiras de abor@admeno, justamente pelo fato de
sua obviedade, que chega ao limite de interpelaircamo se fosse natural. Podemos
até supor que se trata da natureza mesma destaspdks; de que qualquer tentativa
de explicar o fendmeno, esbarrara no senso comugrtegn como axioma a certeza de
que o corpo feminindeveser o corpo a ser mostrado nas revistas. E cegth@mais
de uma resposta para esse acontecimento e tamtxmo @ue mais de um profissional,
de areas diversas, ja tentou fazer frente a essandin, como bem o demonstra o
trabalho de Thays Babo e Bernardo Jablonski (2(B)2Nele os autores refletem, a
partir das mesmas revistas, no periodo entre 1209@, sobre a influéncia da midia de
massa nos relacionamentos amorosos contempordaeasio uma breve revisao de
estudos na area, além de pesquisa original a garéinalise das duas revistas.

Kamasutra versus Don Juan

Entre suas conclusGes podemos destacar que ag'aexn” nem sempre esta
presente nas revistas masculinas; “nada precsaridito porque, aparentemente, nem
passaria pela cabeca dos leitores que o tema puslsgatado de forma diferente”
(idem). N&o se teoriza muito a respeito, fica-sesma contemplacao estética. Nas
femininas o sexo é um “artificio” para assegurarratacionamento, nas masculinas, ele
é dissociado de uma relacéo duradoura, incentivaadempre a seducao, sem
preocupacdes ou consideracdes a mulher. Os astifpos relacionamentos possuem



aspecto mais cientifico sobre sexo, “com énfadesivdogia, na base bioldgica das
disfuncdes” (idem). Ha também uma série de téciuaes melhorar o prazer e
impressionar o parceiro. “Quase mensalmenfama Sutraé reproduzido em alguma
revista feminina” (idem). Procura-se passar a idéigue o sexo pode trazer, perpetuar
ou mesmo revitalizar o amor; € considerado um atadtta o amor. Na vida real,
segundo os autores, nem sempre o0 garante, contanatésistrados, homens e
mulheres que lhes chegam aos consultérios. “Nadaezin que o sexo dentro de uma
relacdo amorosa € hipervalorizado e o sexo casndenado, ha uma busca frenética
por um parceiro. Milhares de mulheres podem ergdargar “a caca”, munidas de
dados cientificos e dicas de especialistas. Erenoniim homem que, através da midia,
recebe o discurso oposto, com todas as dicas parsafixar em relacionamento
algum...”(idem). Precisamente, nas revistas masasilio sexo aparece, com algumas
excecoes, completamente desvinculado de uma redagémsa, usando-se um tom
humoristico e irbnico. O foco é a seducao e nadesi@cnicas para evitar que a mulher
se instale na vida do homem, gque € visto como aitlmuma trama para fisga-lo. Nao
se pressupde um relacionamento de longo terma ésgmopouco se encontra de artigos
sobre relacionamentos, ficando explicito que ogad chamariz para a venda é o
sexo. “Se na revista feminina se verbaliza e tapgachendo-se paginas e mais paginas
com artigos sobre o tema, na masculina @etérizada enchem-se paginas e mais
paginas com fotografias” (idem). H4 uma cristalimade modelos onde a mulher € a
responséavel direta pela adequada manutencao gagedaue os homens querem e
buscam mais o sexo. Nas revistas masculinas eaesatrasicamente 0s aspectos
visuais e a perfeicao estética, sem se falar eagdes estaveis. Ha um estimulo a
infidelidade a excitacao e ao novo; o amor ficdodae, “cedendo lugar apenas ao sexo e
ao que é excitante, de forma ‘alto astral’ e pesit{idem).

Portanto o que tentamos aqui, nem é original, mé&dito; trazemos o tema sob
um angulo que busca harmonizar, mas n&o fundioofundir, a contradicdo mapeada
pela pesquisa dos autores, nas revistas analidddlase trata aqui de analisar ou
mesmo confrontar a tendéncia antindbmica entre meshehomens, encontrada na
pesquisa, N0 que concerne ao sexo. Trata-se megselar o discurso unico que a
opacidade da linguagem esconde — homens e mublrarésinco embate para néo
serem dominados um pelo outro; as estratégias iieasipara seduzir e os estratagemas
masculinos para permanecerem solteiros até queauanulher perfeitd endéncias
essas que podem ser vislumbradas, ainda que delimidolo as relacdes afetivas,
numa pesquisa feita na Universidade do Vale dossS#) que verificou se ainda
existem, nas adolescentes de hoje, caracterigigagermitam a comparacao com a
personagem Cinderela. O resultado indicou que #semas acreditam muito mais em
amor a primeira vista, que o homem sente mais @a$idade, enquanto apontam que a
mulher sente mais o amor. Elas ainda acreditam eimsrmagicos e religiosos para
conquistar o parceiro; isso € bem menos relevargegs meninos. Elas preferem que
eles tomem a iniciativa, enquanto os homens aareditais na igualdade. “Porém,
observou-se que as mulheres e os homens dao pratitma mesma importancia para a
escolha das roupas, véem as mesmas possibilidad@&ged um amor que dure até o
fim de suas vidas e, apesar das meninas acreditarentasamento com uma pessoa de
melhor situagéo financeira, a diferenca nao fanificativa. Apesar disso, a pesquisa
sugere que o modelo de ‘Complexo de Cinderela’ast@ndo de forma geral nas
meninas da amostra”.

Portanto voltemos ao titulo. Nos auxiliaremos datedCinderela” na proposta de
entender que o papel da midia € se apresentar @@arinha de conddo que



proporciona o passaporte para o amor, sexo e casalfeiz, necessariamente). Tal
como no conto, a mulher é transformada, por uma dérestratégias, em princesa
impoluta (jovem e saudavel) e terna, suave, afatlastimosa (no conto ela é digna de
pena pelos maus tratos). Estas sé@o as qualidadestpair o homem de sua vida, o
principe encantado. Em outras palavras: a mulhéeiza encantar pela fada-midia
(nesse caso a revistas femininas), a Unica vidyaygsmra encantar o homem
encantado. A idéia é fascinar o homem, um homensegdascina pelo olhar, pela
imagem, pelo semblante, pelo simulacro.

Dai, como no conto, a Cinderela hipermoderna (%) shada, vista, desejada, s6
quando tratada magicamente. E repaginada, photagh@pricamente vestida. Sua
carruagem, secretamente uma abdbora, é deslumlbrameocheiro e tudo o mais. O
conto fala de algo incoercivel no feminino (6) —aupnopenséao a posicionar-se
submissa ao olhar masculino, que a aprova. Emlagagolontos de resisténcia a esse
modelo, como veremos mais adiante, o grosso do cars fala da fada-madrinha, aqui
a fada-midia (nucleo nervoso da sociedade de n@icadinica que, esotericamente,
portanto sem usar o0 apoio da realidade, pode gazmrher ser reconhecida, vista e
amada. Do lado feminino é apresentada um sem nioeegstratégias para conquistar
um homem; sdo solucdes sofisticadas e criativasqe as leitoras se tornem objetos
apraziveis de consumo masculino. As revistas emsinmulher a conhecer a mente
masculina, seus desejos, suas fantasias erotssas), antecipando e provendo gozos
masculinos e com isso tornando-se princesas inagisc@bjetos perfeitos de uso. Mas
também de dominacdo. Se as mulheres conhecem,rpgresdimentos e
posicionamentos que fascinam os homens, como $ecessem sua natureza ultima,
estardo preparadas para atrai-los, sem resist&aria, uma versao de mulher, que
domina submetendo-se ao olhar masculino, que nd® gieixar de olha-la, porque é de
sua natureza fascinar-se pelo feminino. Produgrsto Lipovetski, de uma sociedade
gue se expressa de modo esquizofrénico, dividitta erexcesso e a moderacao. No
conto, a moga, digna de pena (a mais desprezitebds as mulheres), € nada menos
gue a melhor, a mais bela, a mais virtuosa, a digig de casar-se com o homem mais
rico e virtuoso de todos. O borralho da vida conmamvive com a bela princesa (cem
vezes mais bela (7)), que s6 pode contar com a ftegua fantasia para se tornar
realidade, ainda que uma realidade maquiada, ualidade magica.

As revistas masculinas ndo deixam por menos. Aptasese como catalogos
de mulheres ideais, de corpos saudaveis, cintujaadris com medidas padronizadas,
olhos brilhantes, denticbes perfeitas e claredsis.habitantes de um olimpo feminino,
extra-mundo, com um corpo ideal, em contraste caarpo cotidiano, sujeito as
intempéries naturais e culturais (o borralho).&akue as mulheres apresentadas nas
capas destas revistas nem de longe parecem fragaertizinha como borralheira, ou
deformar sua estética com paricdo. Neste catalegoulheres, nada h4 de novo, pois
isso ameacaria a ordem reinante das formas esperdad; cada mulher apresentada
repete, incessantemente, as mesmas medidas dasraaté\s mulheres estampadas
nuas nas capas de revistas masculinas consegucamdar o cume da hiper-exposicao,
assim como da admiracdo. Tornam-se monumentosagpasm a atemporalidade e
perfeicdo, ao mesmo tempo em que desejam serrdiégrde tudo o que ja se viu. Isso
se reproduz nas capas com interpelacbes ao horaeaye veja algo que jamais viu.
O ponto de interseccéo entre ser diferente e seneésipo de mulher é complexo, pois
0 que devia enjoar a imaginacgéao, abrindo espagormas experiéncias, de fato nao
acontece e se aguarda com certa ansiedade a prédigd®. SO para se ter a surpresa
de ver o0 ja-visto e ainda assim valer a pena. §aantir um minimo de distancia e



diferencga entre os corpos apresentados, os editoreanizam as mulheres,
contextualizando-as. O problema nao se resolvedi® porque as mulheres
apresentadas sao “retiradas” de contextos primgiuesas homogeneizam. Veja-se o
caso da edicao de Playboy de novembro de 2006, acielle Sobreira € apresentada
de costas e sorridente, com todas as caractesisitt@a elencadas. Contudo, s6 0 uso
de uma foto, ainda que dentro das expectativasutiaas de estética, ndo garantem seu
interesse de comprar a revista. Foi necesséricaolona chamada: “Olhaaaaa!
DANIELLE SOBREIRA a gata do Domingo Legal, para @aurtir a semana inteira”.

Ao que o texto indica, se sabe entdo que os hoto#ran”, sdo atraidos pelo
olhar, em primeiro lugar (“Olhaaaaa!” é o bordaacdohecido apresentador do
Domingo Legal). N&o é a toa que se interpela aarolb apresentador de tevé sabe que
h& um consenso social de que os homens “olhamfisgi@aos pelo olhar, pelos
movimentos corporais. No entanto, para fins de cardp revista, apenas olhar ndo é
suficiente. Os editores sabem que um pequeno ddialimario, na verdade) como um
biquini usado para aparecer na tevé pode ser @ommigi suas vendas, desde que seja
para anunciar sua inexisténcia. Ao tirar uma pegpeca de vestuario, ja € justificada
sua presenca na revista. Os homens que se detmitarauas formas assistindo o
programa de tevé, agora, na revista, sabem quedmodar continuidade ao
desvelamento de sua intimidade. Além disso, a ctarda capa apela para o fato de
gue ndo apenas nos domingos se pode folhear s ooas pela semana toda,
segundo seu prazer. Mas isso nado é suficientevpatier uma edicdo. Somente em
casos excepcionais, em que a mulher apresentada pencausa de sua massiva
aparicdo em outra midia, € que isso basta. Do&imté necessério insuflar vida
subjetiva naquele corpo, escrevendo frases pessoai® por exemplo, desejos
secretos, fantasias e situacfes picantes. Masesisategia esta reservada ao time de
revistas de segundo escaldo. No caso da Playbayestio, as fotos internas se
iniciam por um titulo que justifica pensar que @tores saibam exatamente de quem se
trata: “Isto que é domingo legal”. O leitor é tddacomo “da casa”, intimamente, como
se a revista (alter ego masculino) e ele soubesgatamente do que estao “falando”.
Danielle Sobreira € apresentada como conhecidaalnoens seguindo-se um texto sem
subjetividades pessoais (que ja esta garantidagap Espera-se que o leitor ja tenha
construido uma fantasia a seu (dela) respeit@ldeddo que queira vislumbrar algo
mais de algo intocavel pela tevé. O texto intenm® antecede o ensaio fotogréfico diz:
“Todo fim de semana vocé fica diante da telinha cominico objetivo. Assistir aos
gols da rodada? Ndd&dao. H4 uma razdo mais nobres w¢hos, o sorriso e a beleza de
Danielle Sobreira, a assistente de palco mais &adwitBrasil. Agora vocé nao precisa
mais esperar o domingo para ser feliz. Daniellé agui para ser admirada de segunda a
sabado, sem intervalos comerciais. Mas muito resspem a moca. Ela é noiva do
jogador Denilson (iiiih...) — aquele que esta atigama Arabia Saudita (oba!).” E ai é
um “siléncio” total. S&o 24 paginas sem comentddi@ue confirma que a moca esta no
cume mididtico. Do contrério teria de dizer alge @gcendesse a imaginacao
masculina, além de ter um corpo compravel.

Se as mulheres se inspiram nas revistas feminarassge tornarem modelos de
desejo masculino e os homens olham as revistasulimascem busca de imagens
corporais femininas aquelas mesmas das revistasif@as estamos diante de uma
especularidade e complementaridade entre elas, @odissemos antes. Porém, falta-
nos compreender um pouco melhor “como” se da idirfeeno. Vamos pedir auxilio de
alguns conceitos para tal empreendimento.



O primeiro deles é conceito dragq apreendida da obra de Carl Gustav Jung
(8) e depois retomada por Jacques Lacan (9). Ineamgdung, se refere a uma imagem
imaginaria, fantasistica, da méae e do pai. Tradasenagem ideal dos pais, pouco se
referindo ou podendo se atrelar a realidade. Bstgém ideal se cristaliza, ndo
sofrendo a corrosdo do tempo, da biografia ouelasdes; se isso, em certo sentido,
parece muito bom, pois mantém inalterada a imagesrsg tem do objeto de afeto, por
outro lado nada considera das transformacdes asfpéla historia do outro. Estes
devem se comportar segundo aquela idealizaca@eswbde represalias, ressentimento,
depresséao e sentimento de indignidade. Em geralgesisoa se dirige para o mundo
segundo imagos e nédo a realidade. Contudo, todgoipade sofrer certa modalizacdo e
deslize de sentido, conservando inalterados apents aspectos de sua constituicao.
Em situacdes criticas, durante a maturacao doithaby pode se perceber a imago
cristalizada de modo moérbido e o individuo apresenjue Lacan denominaomplexo
psicolégico Nesse caso podemos entender que a imago € unkesongiesenvolvido a
partir de vivéncias infantis cruciais que nodoaata&bam por se constituir em um
sistema de representacdes psiquicas siderantegeéertenciadas. Como aqui neste
trabalho ndo nos interessa o aspecto clinico dgameamos nos ater aos resultados
possiveis de admitirmos que a mulher da capa d&ademinina sera a imago feminina
dasmulheres e a mulher da capa de revista mascumaasmagalo feminino para os
homens. O artigo “das” visa implicar que a mulreampada nas capas de revistas
femininas néo tem o objetivo de fantasia sexuahaabkeres, apenas inspira, produz
imitacdo; ao olhar o corpo de mulher a leitora apenas verificando o quanto esta
préxima daquele ideal de corpo e o que resta fa@rtanto. Isso se inverte
drasticamente nas revistas masculinas, onde a nullva item de consumo sexual; o
homem néo esta se espelhando nelas e sim desg@sgld-la, mesmo que seja
apropriando-se de uma imagem. Dai a imdgfeminino € fonte de gozo para os
homens e a imago da mulher, para as leitoras, serme um manual de
comportamento para dar gozo ao homem. No contdestéxplicitado qual a imago
reinante entre mulheres e homens: para encontramem mais rico e digno de ser
amado, as mulheres devem sofrer um calvario inisgem cem vezes mais belas que
as demais, encontrar um meio esotérico de freqiiemeesmo espacgo que ele e
finalmente passar por duvidas atrozes se devedalae suas verdadeiras condices de
borralheira. Isso tudo sera esquecido e ela seita el esposa amada pelo principe. Essa
imago de mulher, em que pese as varias tentatevasststéncia, permanece inalterada
em grande medida, tanto na perspectiva femininatquaasculina.

Ora, podemos entender que ha duas imagos em jstpaspecularidade: os
homens convivem com uma imago do feminino tendpuatidades de juventude,
intemporalidade, sempre disponiveis, nuas, ofetkrsaus genitais (a foto imperecivel,
por definicdo, é a garantia da estabilizacdo depséo do tempo) e as mulheres
convivem com uma mulher ideal, que devem repediia pnerecer o homem de sua
vida. E ainda manterem suas individualidades, subjetividades, seus desejos
proprios! Se for possivel uma férmula com esseedigntes, podemos escrever: € um
individualismo estereotipad@&ntéo, temos a imago da borralheira.

Podemos lancar méo, ainda do conceito baconiaraotie(10) para o corpo
feminino. O corpo de mulher tem o poder de idofdgeipacao, prejuizo, preconceito),
com um tal peso simbolico que pode ser um duplguase todos os sonhos, projetos e
fantasias femininas e masculinas. O primeiro iéadeda tribo — o corpo feminino é
desejado pelos dois géneros, indiscriminadamepteém, complementarmente. O
segundo € o da caverna — uma invenc¢ao dos costuetkgacao. O terceiro € o idola



da praca — deriva da linguagem e se refere a cgiEardo podem ser definidas — como
mulher perfeita, modelo. E, finalmente, o idolatélatro — fabulas e mundos ficticios —
com poder de coergédo da atencéo, desejo e acaimakatho da ideologia em pleno
funcionamento. E claro que devemos pensar semprerenorpo feminino, esvaziado
de sentido pessoal, de histdria, como sugere edorae corpo-midia de Camargo e
Hoff (11). Um corpo veiculado pela midia, deserad@da realidade, criado para
vender — sem marcas do tempo ou da biografia. lm&n mesmo o corpo-midia,
despersonalizado, um simulacro, um semblante deenuomo apresentado pelos
autores, esta no mundo da linguagem, e, portatitigiéstico-historico, carregado de
idolas, carne e sangue da ideologia.

Tudo isso transitando nas revistas masculinas miieas. Para elas o corpo
feminino estampado nas capas funciona como umaieg® musa que as inspira a se
vestirem, comportarem-se, prepararem-se para slagdes pessoais tanto afetivas,
guanto sexuais e profissionais. Tratar-se-ia dedsusm modelo para atrair o olhar
masculino, sentir-se bonita etc. Nao estao intadessem mulheres, no sentido das
fantasias sexuais masturbatoérias e sim em modatassp inspirar, copiando-lhes as
posturas, a atitude, o formato, a vida... SO aficer® que poderdo — depois de
transmudadas pela fada madrinha revista, seguawoc®nselhos milagrosos, usando
seus produtos magicos — é que poderao atrair unempmmais rico e poderoso de
todos. Os objetos usados pelas musas de revistasimago de mulher, estampadas em
suas capas sao uma espécie de passaporte pasasexidl plena, para a felicidade
plena. Transformada em mulher cem vezes mais gela @ode frequentar o baile do
principe e arrebatar-lhe o coracao.

Numa forma bastante sofisticada de relacdo naacigsara buscar seu par
sexual, para casar-se (pois € essa, em Ultimanaiafa meta feminina, se levarmos em
conta suas revistas), a mulher olha para o cormpfieo, um corpo feminino buscado
pelos homens! O corpo feminino vende revistasptpata homens quanto para
mulheres, frequentando os pélos de uma mercadgegiersa: ndo ha uma guerra
entre elas e sim uma inspira a outra. Na estegsadégica, a hegemonia do corpo
feminino nas revistas, vende presentes para asnesllie carros para os homens.

Um exemplar feminino

Na capa da revista Nova de novembro de 2006 h&hamada de capa: “Nossa
Repodrter-leitora testa o visual e a atitude quédeet a sorte no amor.” Ao ir até a
pagina indicada (p.168), lemos o seguinte titURequenas mudancas, grandes
conquistas (de amor)” Seguem-se dois textos embadaiss separados: a) Por que uma
mulher bonita, inteligente e bem-sucedida n&o @uresachar seu homem ideal? O
laboratorio de assuntos amorosos de nova foi a@ampstigar e recrutou uma piloto
de prova, a Fernanda, que topou passar pela adéalisessasexpertsde moda e
comportamento e por em pratica um plano poderosongutralizar a maré de azar no
mercado dos relacionamentos”. b) “’N&o da pararetgepor que ela ndo arruma
namorado...” Soa familiar? Pois esse comentagawdo por muitas garotas como
vocé, que tém tudo para conquistar o gato queatasejas continuam solteirissimas.
A fim de desvendar por que essa conta do amor eerpre fecha, convocamos a
coordenadora técnica Fernanda, 29 anos, a partad@pama experiéncia inédita do
Nosso centro de pesquisas. Entrevistamos amigasmens que convivem com ela,
infiltramos uma reporter-espia no trabalho e nadmpara analisar seu comportamento
e montamos um dossié. Ai foi a vez de a editonaalda Lena Cardenari e a editora de



comportamento Daniela Folloni entrarem em acédadasam o Caso Fernanda,
indicaram pequenos — e certeiros — ajustes em edo de agir e de se vestir. Nossa
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piloto testou tudinho e... serd que aprovou osgirims resultados? Vocé confere, jaja.”

Um exemplar masculino

Na Playboy, a pagina 78 sob o titéldela da tarddé-se: “Uma das primeiras
coisas que chamam a atencdo em Diora Baird é muglsnca com Catherine
Deneuve. ‘sempre quis ser como &dyela da tarde® o filme mais erético de todos os
tempos’, diz. Mas, como vocé ja deve ter notadonhikos outros atributos
interessantes em Diora. E ndo estamos falandoldos. 0

Concluindo...

Pensamos que na midia representada pelas restasrfas e masculinas um
segmento espelha o outro. Cada uma das revistasepa sob gerspectiva do
consumgfeitas em espelho. Espelho para a outra, isim@,se refere a outra, como
um efeito discursivo. Para tentar exemplificar dsaémencespeculare de
complementaridadentre revistas femininas e masculinas tomamos @@mplo as
revistas Playboy e Nova do més de novembro de 2@06éiyculacéo nacional e
representativas dentro de cada um dos segmentasseinculam. Ja de inicio se
percebe um efeito residual desse duplo fenémens nera por isso sem importancia,
que é a hegemonia do corpo feminino, de modo iofegegal, sem limitacdes
demarcadas, em ambos 0s segmentos de revista® &ggsaneira marca de
complementaridade e especularidade, uma vez gsi@@eabuscam o mesmo publico,
tanto em termos de género, quanto em termos dealgegm. Contudo, a imagem de
mulher em um veiculo, evoca a imagem de mulher@no @eiculo. De fato elas se
complementam, na medida que uma (masculina) apeeaenulher que a outra
(feminina) produziu. As masculinas funcionam conmreftexo daquilo que as femininas
estimulam e inspiram. Em resumo, a especularidaden@lementaridade entre elas
estd numa formula que pode ser descrita desse mde. s8o manuais de treinamento
de mulheres como objetos de consumo dos homerisas s@o catalogos de corpos
femininos a serem consumid&hnsaiamos, ainda que de modo bastante superésial,
rastos que indicam que as duas midias séo cara& @® um mesmo discurso.
Tocamos de leve uma das folhas deste contrata:se@eesenca do corpo feminino nas
duas revistas como sinal de duas linguagens deatneesmo discurso.

NOTAS:

1 Orlandi também se detém nas tramas da linguageseeA linguagem em revista:a
mulher-fémeartigo no livro A linguagem e seu funcionamento.

2 Playboy de novembro de 2006, Editora Abril, Rg. 1

3 BABO e JABLONSKI concluem: “Justamente por fodgaatuacdo de esteredtipos
bastante arraigados sobre os papéis de génemyistais acabam veiculando mensagens
contraditérias, que créem ser adequadas ao seig@ébpecifico, seja ele homem ou



mulher. [...] Enquanto o foco na imprensa femirén#o sentido de se construir uma
relacdo unindo sexo ao amor, na masculina, busaarsgedade e excitacdo, deixando
de lado o compromisso ou a constancia. [...] Honeemsilheres sé&o estimulados a
adotarem objetivos francamente distintos, tornandis dificil um convivio intenso,
proximo e intimo. Afinal, como diz o titulo de aetivro de auto-ajuda bastante
vendido junto aos segmentos de classe mBdimens sdo de Marte, Mulheres sdo de
Vénus O problema € que ambos vivem aqui na Terra melemdo revistas bem
diferentes”.

4 A amostra foi composta por 200 adolescentes d®aims sexos (96 meninos e 104
meninas), estudantes do segundo e do terceiromansino médio de uma escola de
classe média alta de Porto Alegre (média = 15,88)afoi utilizado um questionario
com 14 questdes fechadas, que investigava aspetdomnados aos géneros masculino
e feminino, além de estabelecer compara¢fes condé@ila" imperceptiveis para as
pessoas que o responderam. www.unisinos.br/diversstra2003/inscreve/resumos/
80249.doc.

5 Segundo Lipovetski, o termo hipermoderno destgquaradoxo da sociedade
contemporéanea dividida (clivada, esquizofrenizaatd)e o excesso e a moderacéo, na
busca do imediato em detrimento de uma visao dedutaracteristica da
modernidade; além disso, a ldgica hipermodernaegéolhe e sim combina excesso e
moderacao — “nao basta ser moderno, € precisoasmnoderno que o moderno, é
preciso ser mais jovem que o jovem, é preciso e ha moda que a propria moda”.
[...] “Mas, a0 mesmo tempo, a sociedade hipermadeaioriza principios como a
saude, a prevencéo, o equilibrio, o retorno da noorde religides orientais”.

6 Segundo Dowlling, o Complexo de Cinderela “é untesiE de desejos reprimidos,
memodrias e atitudes distorcidas que se iniciaramféacia, na crenca da menina que
sempre havera uma outra pessoa mais forte paentasd e protegé-la. Esta crenca é
sempre alimentada e com o tempo se solidifica,isdgwa mulher em sua vida adulta e
resultando em todas as espécies de medos integiokescontentamentos, € 0 mais
destrutivo € que essa crenca mantém vivo na muthesentimento de inferioridade”.

7 Verséao de Cinderela na concepcéo de Célia GOHay:uma vez um homem cuja
primeira esposa tinha morrido, e que tinha casagamente com uma mulher muito
arrogante. Ela tinha duas filhas que se pareciartudmcom ela. O homem tinha uma
filha de seu primeiro casamento. Era uma moca neelgandosa, muito parecida com a
mae. A nova esposa mandava a jovem fazer os semwigs sujos da casa e dormir no
sétdo, enquanto as “irmas” dormiam em quartos duio encerado. Quando 0 servico
da casa estava terminado, a pobre moca sentavateajlareira, e sua roupa ficava
suja de cinzas. Por esse motivo, as malvadas rardbavam dela. Embora Cinderela
tivesse que vestir roupas velhas, era ainda cepsveais bonitégrifo meu) que as
irmas, com seus vestidos espléndidos”[...] www.adianal.com.br/projetos/eflad/
contosdefadas/default.html

8 Imago— em Jung, da psicologia analitica, significa ierlagmaginaria, fantasistica da
mae ou do pai. Emborarmagojunguiana evolua para um conceito de arquétipm, su
contribuicdo ajuda a entender que a imagem femoot@ada em capas de revistas € a
imago feminina, uma espécie idealizada de mulrea Bs homens sdo a imago da
mulher como posse e consumo; para as mulheresga id@amulher perfeita para ser
consumida.



9 Em Lacan amagofoi associada ao complexo psicoldgico. E o fata permite entender a
prisdo em que permanece uma pessoa entre as chetedes culturais e os lagos imaginarios
que a organizam.

10 Francis Bacon, com seu conceito de idola, fodomprecursores do conceito de ideologia,
muito Util na compreensédo das determinantes sattai®mportamento.

11 Os autores se propdem a desenvolver o conaitorgo-midia que € o “corpo
veiculado nos meios de comunicacdo de massa n@é@o de natureza, nem
exatamente o de cultura na sua dimenséao e expr@ssaopo humano: € imagem,
texto, texto n&o-verbal que representa um idealgie denominamos corpo-midia;
construido na midia para significar e ganhar sicguifos nas relacdes midiaticas”.
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